
PRESSE

AVECDESVENTESDEJOURNAUXet

demagazinesquipourraient
chuterde12%%-13%%cette
année

,

lesNouvelles
Messageriesdela PresseParisienne

(

NMPP
) , premierdistributeur

dela presseenFrance
,

devraientconnaîtrelogiquement
unebaissedeleurchiffred

'

affairesen2009
,

estiméentre
7

et 8 %%
,

desources
concordantes . Pourredynamiserce
marché

,

il fautgérerdutrafic
,

amenerlesgensà pousserles
portesdumarchandde
journaux

,

necessederépéterRémy
Pflimlin

,

directeurgénéraldes
NMPP. Aprèsle

lancement
deMacartepresse ,

unecarte
prépayéepouracheterson
quotidienà prixréduit

,

et du
siteInternetMadeinpresse ,

un
portailpouraiderle lecteurà

trouverl

' infoet lesjournaux
qu'il luifaut

,

lesNMPPs'

associent à Kiala
,

le plusgrand
réseauindépendantdepoints
relaisdelivraisonenEurope.

Concrètement
,

il vaêtre
désormaispossiblederetirer
sesachatsachetésenligne
dansquelque3.000pointsde
ventedejournaux. Leader
incontestédesonsecteur

,

Kiala
,

quiassurelivraison
,

retouret

échangeoupaiementcontre
remboursementpourplusde
200enseignesdel

'

e-commerceoudela distribution
,

disposeaujourd ' huid

' unréseau

LesNMPPsedéveloppent
endehorsdela presse
ELLESSIGNENTUNACCORDAVECKIALA

,
leaderdela

livraisonenpointrelais
,

et
confirmentleurvolontédedistribuerautrechosequedela presse.

de3.800pointsdelivraisonen
France . Avecl

' accordNMPP
,

Kialavaportercenombreà

6.800d

'

ici fin2010
,

permettant à 83%%dela population
dedisposerd

' un
pointdelivraisonà

moinsde500
mètresdesondomicile.
Selonle présidentde
Kiala

,

DenisPayre,

unpointde
livraisonreçoitde25à 30
clientsparjouret

environuntiersen
profitentpourfaireun
achat . Si ceconstat
seconfirmepourles
magasinsde
journaux

, Rémy
Pflimlinvavitegagner
sonpari . Caraimeà

répéterle directeurgénéraldes
NMPP

,

« si la fréquentation
danslesmagasinsdepressea

baissécesdernièresannées
,

le

paniermoyen ,

lui
,

eststable ».

?

LOGISTICIENCOMPÉTENT
Entermesdechiffred

' affaires
,

l

' apportdupartenariatavec
Kialaresteratoutefois
marginalpourlesNMPP

,

estime
RémyPflimlin

, quia faitdela

diversificationdesongroupe
unedesespriorités .

« La
diversification doitcompenseren
partiela baissedenotrechiffre
d

' affairespresseet comme
notresociétéestle logisticienle

IL VA?TRE
POSSIBLE
DERETIRER
SESACHATS
ACHETÉS
ENLIGNE
DANS
QUELQUE3 ,000
POINTSDE
VENTEDE
JOURNAUX.

pluscompétentenFrance
,

il

y

a deschosesà faire .

»
Et déjà

aujourd
' hui

,

lesNMPPsavent
faireautrechosequede
distribuerdesjournaux. Lasociété

assureainsila

distributiondeslivres
d

' Editis
(

deuxième
éditeurfrançais)

dansquelque1.100
magasinsdepresse
et celledevignettes
pourenfants

(

Hello
Kitty,

Garmitiet

surtoutdecatch
)

veildus
chaqueannéeavec
succèsenkiosquesà

plusde10millions
d

'

exemplaires . De
même

,

elleestsortie
duréseaudes
marchandsdejournaux

endevenantle distributeurdes
cataloguesNouvelles
Frontièresdansles150agences
devoyage. Plussurprenant,

la messageries' estlancée
,

il

y

a quelquesmois
,

dansl

' achat
puisla ventedansle réseau

d

' ungeldesolution
hydroalcoolique !

Si aujourd ' hui
,

la

diversificationpèseunpeumoins
de10%%duchiffred

' affairesdes
NMPP

,

ellepourraitunjour
représenter20%%del

' activité
dugroupe , qui,

mi-décembre
,

serebaptiseraPresstalispour
ouvrirunenouvellepagede
sonhistoire.
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